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SCHIN AO REI DO SAD JOAD

A Homenagem de Schin ao Rei do Sdo Jodo é o case que conta como
contribui para tirar a marca do pedestal que ela tentava subir para coloca-la ao
lado do povo, a fim de celebrar a cultura popular, pautar a conversa entre os
nordestinos e desenvolver o trabalho mais relevante da marca nos ultimos
anos.

Foi necessario sujar as maos, entender o comportamento das pessoas no Sao
Jodo e fugir de escolhas clichés, olhares viciados e comuns sobre o Nordeste.

Simples, ndao? O problema é quando a marca sangra ha anos, isso faz com que
todos na sala de reunido fiquem miopes, perdidos e ndo enxerguem além do
6bvio. Fica facil olhar aquilo que ndo ajuda.

Tive que arregacar as mangas e me transformar em um planejador-gestor de
Schin, a fim de garantir o rigor e a legitimidade das escolhas ao longo de todo
processo. E, assim, trazer lucidez e garantir que as escolhas fossem coerentes
ao longo de todo processo para a marca se reconectar com os nordestinos.

Leonardo Ribeiro Santos
Categoria Planning
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Se voce nao
sabe para onde
vai, qualquer
caminho serve.

Se vocé me perguntasse quais marcas eu gostaria
de atender, Schin ndo seria uma das primeiras.

Em 2016, eu era o estrategista de Itaipava e a cada
trés meses, apods as reunides de tracking, viamos

que seus resultados eram aterrorizantes.

O reflexo deste cenario na comunicacao demonstrava
uma marca extremamente fragilizada e perdida:

Foram 3 posicionamentos diferentes
em pouco mais de trés anos.

2014 2015

Schin, Um cervejao Schin, Porque Sim.

A marca estava sangrando

O raio de consumidores
diminuia.

Como consequéncia,
o numero de pontos
de venda também.

Fonte: Nilsen 2016

2016

Schin, Do jeito que o povo gosta



Quando troquei de agéncia, apds alguns meses,
descobri que atenderia Schin.

Nas primeiras reunides, um fato me chamou atencao: do
cliente a agéncia, a palavra mais utilizada era
consisténcia: no conceito, no formato, nos artistas e na
qualificacdo de um elemento grafico que a marca
chamava de Joinha.

A primeira vista, parecia fazer sentido uma marca que
havia mudado tantas vezes e ndo tinha uma identidade
propria garantir estabilidade na forma de se posicionar,

mas revelava uma questdo ainda mais séria:
Ninguém tinha consciéncia
sobre qual problema

a marca precisava resolver.

As vezes o que
o espelho mostra
e duro de ver.

O brief de Sdo Jodo chegou com uma novidade: a Brasil
Kirin, dona de Schin, seria vendida para Heineken.

Era um momento delicado e, por uma questdo de
sobrevivéncia, pedia uma solucao relevante.

Para os clientes continuarem com seus empregos e para

agéncia continuar com a conta.




“Do jeito que o povo gosta” era uma tentativa de é
Schin se posicionar de fato como uma marca sCﬂ'N
regional, que entende o comportamento do povo FUTEBOL DO JEITO
QUE O POVO GOSTA
e atua como um propagador dessa cultura.
Apesar da boa intencdo, Schin ainda tentava subir
no pedestal para ser aquilo que ndo era. Sua
comunicacao, até entao, ndo conseguia se conectar

com nenhuma verdade nordestina.

Foi o momento de descer do pedestal junto com a

NA
SEMROUPILHA

marca e reforcar uma crenca: sentado em uma cadeira o JETO 0¥ osa.

de um escritério da Vila Olimpia ou de Itu, dificilmente
conseguiriamos ser 0os propagadores da cultura do

Sao Joao.

[ . BEBA COM RESPEITO E MODERAGAQ s

Mergulhei no assunto e organizei uma pesquisa com

insiders para me trazer informacdes sobre a relacao

dos nordestinos com as festas. No meio de tantas
informacdes, encontrei uma tensdo. Existiam dois tipos

de festas:

Sao Joao Sao Joao
daCurticaco X deOrigem

No qual Skol dominava e cada Com festas que traziam orgulho para
ano patrocinava mais festas. 0 povo nordestino, mas que estavam
300 somente em 2017 cada vez menos populares.

Estava claro qual Sao Joao precisava reascender o prestigio

e onde Schin teria mais forca, mas também implicava em um cuidado
redobrado para separar o que poderia ajudar vs o que poderia
atrapalhar a marca ao longo dessa caminhada.



Micro -
Planning

Um jeito de fazer escolhas mais
rigorosas ao longo de todo processo.

A primeira escolha foi em qual estimulo comunicar.
Poderiamos tentar trazer uma nova traducdo para “O
jeito que o povo gosta” no Sdo Jodo do Nordeste,
como a marca estava tentando fazer ha algum
tempo, mas facilmente cairiamos em uma postura
pretensiosa.

Decidi que a Schin ndo tinha que decretar
“0 jeito que o povo deveria gostar do Sao Joao”,

mas que a marca emprestaria o
seu espaco de comunicacao para
revigorar o Sao Joao de Origem.

Quando levei isso para a criagao, a resposta foi quase
instantanea: “Vamos homenagear Luiz Gonzaga”.

Ao mesmo tempo que poderia soar como uma ideia
Obvia, Gonzagado era um personagem transversal,
capaz de conversar com todos os diferentes nordestes
que existem no Nordeste. E isso era bacana para a

marca. Chegamos no:

#ETERNOGONZAGAO

Era uma boa ideia que ainda ndo parava de pé. Apesar de ser
algo diferente do que a marca ja fazia, ainda era uma frase
vazia e que dificilmente pautaria a conversa das pessoas.



Levando a
estrategia
para o tatico.

Geralmente, quando a ideia e conceito estao

prontos, participamos pouco das outras etapas do
processo criativo. Delegamos aos outros
departamentos e o rigor estratégico fica

comprometido.

Isso ndo poderia acontecer com Schin. Meu trabalho
deveria continuar ao longo do processo para garantir que
as escolhas das pautas continuassem legitimas para

gerar uma conversa verdadeira em torno da marca.

Organizei tudo em um framework e desenvolvi novos
briefs para cada uma das etapas, garantindo que todas
as areas envolvidas no processo tivessem a mesma

compreensao das escolhas feitas.

Lancamento

Tensao:

Resgatar a tradicdo do Sdo Jodo

Canais:

A noticia Canais:

Micro -Tensao:

Asa branca, o hino do Sdo Jodo, ndo tinha um videoclipe

Encerramento
Micro -Tensao:

O encontro do novo com tradicional




Lancamento

Quando voltei para as informacdes que tinha em maos,
percebi que apesar do Sdo Jodo de Origem nao ser o
melhor para a curticao, ele ainda era o mais respeitado

e referenciado, mesmo entre os mais jovens.

Tem lugares que estéo preservados. Mas tem Ha uma vontade das pessoas de retomar os
também o Sdo Jodo ‘axé, que mais parece valores do Sdo Jodo. Uma volta as raizes do SGo
micareta, com Asa de Aguia, Avibes do Forrd, Jodo. Do simples. Mas que é nosso.

essas coisas. Cruz das Almas, Imbicui, Amargosa, Renata Moura, Pernambuco

Senhor do Bonfim. Ndo é Séo Jodo. E sé uma
festa. Podia ser até um carnaval.”

Diego Rosa, Pernambuco

Existia uma tensao no Sao Joao entre:
// Novo x Tradicional
// Curticao x Referéncia

// Distancia x Respeito

Que poderiam tornar a homenagem ao Gonzagédo

um caminho ainda mais interessante.

Ao continuar minha pesquisa, descobri que o hino do
Sado Jodao, Asa Branca, ndo tinha um videoclipe, apesar
de hoje em dia todo lancamento de musica ser feito
através do formato. Para mim, um pesquisador
académico do tema, era inadmissivel uma musica tao
importante para a cultura brasileira nao possuir o seu

videoclipe.

Era a chance de tangibilizar essa micro-tensdo de um
jeito atual e contemporaneo, mas sem esquecer das
raizes do Sao Jodo e o propodsito de Schin: emprestar o
espaco de sua comunicacdo para resgatar a tradicdao do
Sao Jodo. Transformamos o videoclipe em um chamado
no qual cedemos o espac¢o para sanfoneiros

reverenciarem a imagem de Luiz Gonzaga.



Decidi brifar novamente a criacao com o formato e
os canais definidos e um novo insight: Luiz Gonzaga
esta dentro de cada sanfoneiro que ainda toca sua

musica.

O lancamento do videoclipe de Asa Branca era uma
boa pauta para veiculos e fagulha para gerar

conversas do assunto entre as pessoas.

2% Walmir Aradjo Pereira O nordeste € isso, nossa cultura devemos

A Schin N preservaé-la, principalmente com nossas musicas, com nosso forré. Deixe
w 2 junho pra o nosso forrd. S3o Jodo é forrd. O resto deixe pra os outros
meses do ano. Sdo Jodo é cultura nordestina. Viva o S3o Jodo, viva o
Ser #DoJeitoQueOPovoGosta é valorizar a tradigdo do Sdo Jodo e nordeste.
exaltar a cultura do nosso Brasil. A Schin apresenta o primeiro clipe de Curtir - Responder - QD+ 68
Asa Branca, do rei e #EternoGonzagao.
#SchinAcessivel ™
O clipe comega com imagens da cidade de Exu-PE. Aparece o texto: "O Q Marciana Gomes Que lindoooooooo @ @ @ Parabéns por este

maravilhoso trabalho que homenageia nosso nordeste e o maior
representante da nossa cultura, Luiz Gonzaga! {

primeiro videoclipe oficial de Luiz Gonzaga". Em seguida, outro texto
conta: "Fazenda Araripe, Exu-PE. Terra natal do Gonzagdo". Comega -
uma grande projegdo com imagens do Luiz Gonzaga. Em volta, estd uma Curtir - Responder - 45 sem 0= s
grande plateia com... Ver mais

Q Gabriel Trigueiro Grande e eterno Luiz gonzaga Rei do baido
que morreu mais vive até hoje na memoria de todos mais nada
melhor que o homenagéa-lo com a schin a cerveja do povo
nordestino.

Curtir - Responder - 45 sem o

g Walmir Aradjo Pereira O nordeste é isso, nossa cultura
devemos preservaa-la, principalmente com nossas musicas,
com nosso forrd. Deixe junho pra o nosso forré. Sdo Jodo é
forrd. O resto deixe pra os outros meses do ano. S&do Jodo é
cultura nordestina. Viva o Sdo Jodo, viva o nordeste.

Curtir - Responder - 45 sem OO &8

P . gj" Marcos Almeida Essa foi de arrepiar, isso € nordeste, ndo
il Curtir () Comentar > Compartilhar =” vamos deixar essa cultura acabar vamos honra o nosso eterno
Luiz Gonzaga... viva o Sdo Jodo!!!
O©O7% 1086 mil Comentérios mais relevantes ~ Curtir - Responder - 45 sem (1e)w B

43.725 combartilhamentos

Videoclipe de Asa Branca [1]



Momento #2

Sustentacao

Utilizamos os meios tradicionais como TV, OOH, Radio
e o Ponto de venda para garantir a capilaridade da
campanha e garantir que o assunto ficasse

interessante até o fim da campanha.

Novamente, a micro-tensao estava presente: o filme e a
latinha colecionavel traziam um jeito de ressignificar o

tradicional e mostrar que ela ainda esta presente.

TV 307"[2]

Latinha [3]

Momento #3

Encerramento

Para terminar a campanha seria interessante fazer um encerramento.
Por isso, resolvemos deixar ainda mais evidente a tensao entre o velho
e novo. Chamamos a Rainha da Bahia para homenagear o Rei do Sao

Jodo em um encontro inédito: Ivete e Gonzagao, juntos, em um show.

Transformamos o show, realizado na cidade de Nazaré das Farinhas,
em conteddo com uma tatica de distribuicdo que chamamos de one-to-
one to many: uma experiéncia interessante para poucas pessoas,

transformada em conteldo para impactar milhares de outras pessoas.



st Schin
&
Para fechar o Sdo Jodo, apresentamos um encontro inesquecivel entre
dois icones da musica brasileira! #EternoGonzagao

#SchinAcessivel

Filme comega close da Ivete Sangalo no palco se preparando para
cantar. Entram imagens da fachada do Cinema Rio Branco com o texto:
"Schin apresenta”. A gente é levado pela camera pelo interior do cinema
que lembra um teatro. Aparece o letreiro "Gonzagéo & Ivete. O Rei do
Baido de volta ao palco em holografia para um encontro histérico". Ivete

&

Josimar Guedes A Rainha da Bahia, homenageia o Rei do Baido,
€ histdrico, vai marcar época, aplausos a Luiz Gonzaga, e a
Ivete Sangalo, que beleza, que espetaculo

D= s

Curtir - Responder - 42 sem

Vera Silva Por tudo isso que tenho Orgulho de Ser Nordestina.
....6 Lindo demais vé essa homenagem de Ivete ao nosso Rei
Luiz Gonzaga ....Salve a nossa Cultura.

. Curtir - Responder - 42 sem c ‘
recebe Luiz Gonzaga em forma de holograma no palco. Eles comegam a

tocar "Qui Nem Jilé" (Luiz Gonzaga/Humberto Teixeira). Em seguida,

eles cantam "Asa Branca" (Luiz Gonzaga/Humberto Teixeira). Ao fim, o
publico aplaude e entra o texto: "Que a tradigdo viva em todo Sao Jodo. O, Marcia Vanessa Simplesmente lindo viva o Nordeste viva
#EternoGonzagdo". gonzagdo e salve salve Ivete & '@ W parabéns p Schin vcs

arrasaram . obg ! 4 <> OEH ¢ ©

v L RE

Curtir - Responder - 42 sem

b8

A1 K . . ] . .
% ‘ﬁ Paulo Victor Lima Me arrepiei na primeira nota que a Ivete deu,
é,‘ chorei de emog&o que orgulho da minha cantora, amo cada dia
k 3 mais @ @ Eterno Gonzagéo !!
Curtir - Responder - 42 sem 020
A R d e e e e
Se a gente lembra sé por lembrar Q Pablo Jardel Uma marca de cerveja fazendo infinitamente mais

pela cultura brasileira do que o préprio Ministério da... Cultura!
Parabéns, Schin.

©D¢:

Curtir - Responder - 42 sem

o Amei
OO% 114 mil

20 N2Q Anmnar tilhaman tae

(D comentar > Compartilhar

Comentérios mais relevantes ¥

Show do Gonzagao com Ivete [4]

Resultados

A homenagem de Schin ao Gonzagdao foi a campanha
mais relevante da marca nos ultimos anos. Ajudou a
manter a conta na agéncia, trazendo uma nova
percepcdo. E ainda fez com que a marca voltasse a ser
pauta de veiculos e da conversa das pessoas.

Gerou mais de 10 milhdes de visualizacdes, mais de
230 mil likes e quase 80 mil compartilhamentos
somente no Facebook. E foi considerada uma das
melhores campanhas do ano de 2017.

O resultado mais importante para mim foi o legado da
campanha. Gonzagao teve uma homenagem a altura do
seu nome e o jeito como trabalhei na campanha serviu |
como inspiracao para outros trabalhos, redefinindo um AT QU R
jeito de Schin comunicar regionalmente.
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